MARKTPLATZ-KIX VON ECC KOLN UND EBAY

MOTIVE FUR EINSTIEG IN
ONLINE-MARKTPLATZE

ONLINE-MARKTPLATZE ...

...waren Erganzung zu meinem
Ladengeschaft.

...waren Erganzung zu meinem
Online-Shop und Ladengeschaft.

...waren Erganzung zu meinem
Online-Shop.

...waren erster Vertriebskanal —
Erweiterung war geplant.

...waren erster Vertriebskanal —
Erweiterung war nicht geplant.

BEDEUTUNG VON ONLINE-MARKTPLATZEN HEUTE

DER HANDEL
UBER ONLINE-
MARKTPLATZE

(WIE Z. B. EBAY) ... ‘

32,8% 13,1%

... macht den mit ... Ist eine von ... erganzt meine anderen
Abstand groflten Anteil mehreren Kanale, die jedoch den
der Umsatze meines bedeutenden grofRten Anteil der
Geschafts aus. Umsatzquellen. Umséatze ausmachen.

UMSATZERWARTUNGEN VON
ONLINE-MARKTPLATZHANDLERN

61,2% 61,2% der Handler
erwarten steigende  erwarten steigende
Umsatze Umsatze in den

51 ,GCVO 51,6% der Handler kommenden 3 Monaten.

bewerten ihre Umsatze Uber
Online-Marktplatze im dritten
Quartal 2015 als positiv.

Positiv

30,6%
o . erwarten stabile
29,0% Umsatze
Neutral
19,4%
Negativ
g 3,2%
erwarten sinkende
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ZUKUNFTSERWARTUNGEN DER
HANDLER AN ONLINE-MARKTPLATZE

Die Zukunft von
Online-Marktplatzen 69,2 %
beurteilen... Positiv

21,0%
Neutral 9,80/0
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